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LE CONCEPT MOMEN'TEA

Chez Momen’tea, soyez séduits par une boisson unique :

Momen'Tea est un salon de thé, appelé également « bubble tea shop » qui
réinvente le bubble tea, la célébre boisson taiwanaise, en proposant des

dans une nouvelle boisson. Souhaitant inviter les
frangais a godter cette nouvelle création,

En buvant nos mélanges de thés, laissez les billes de nectar de fruits exploser
dans votre bouche et vivez une !

Seul ou a plusieurs, venez dans une
ambiance conviviale et raffinée dans l'un de nos salons.

Bubble tea shop
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Et si vous prépariez votre Bubble tea avec nous ?

vh Tew P
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https://www.youtube.com/watch?v=P1sLuUJYCwQ

LES BUBBLE TEA FRUITES

Tout en gardant un ,
Momen'Tea apporte une touche d’originalité
avec une gamme de boissons a base de thé aux

Une expérience gustative étonnante ou les
perles de fruits explosent en bouche et
révelent une sensation unique.

Les - A Uintérieur, un nectar de
fruit avec peu de sucre et @ U'extérieur, une
fine pellicule d’agar-agar, un gélifiant naturel.
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LE + MOMEN'TEA

Plus de 150 combinaisons de bubble tea sont
disponibles

« O)ugmaﬁ«ﬁé >
« Bien-othe »
« PWWM& »

PW&IMK&M/Z vo@w (m[r“& ﬁm !
o TAILLE

‘al !’

avec ou sans

LAIT

- Lait de vache
-Lait de soja

N

e
PARFUM

Choisissez
votre préféré !

TOPPING

Perles de tapioca
ou perles de fruits

-

Cou i

chaud froid




LES INGREDIENTS BIEN-ETRE

Une gamme de thes, bien—ethe

Une des priorités de Momen'Tea est de proposer des thés Baies de goj

en accord avec ses valeurs.

Elle a congu et développé une gamme de bubble tea \
composée | < |
tels que le goji, le gingembre, la

verveine, ou le yuzu.

[19 « w gfwm >

Aloe vera
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LA TOUCHE JAPONAISE

Pour assurer la meilleure qualité de produits,

Momen'Tea sélectionne des thés, thés biologiques*

et des ingrédients cultivés au Japon :

*pour les thés bien-&tre

Thé Sakura (& < )

Thé Matcha (3K 2%)
Thé Hojicha (1% 2 CZY)
Yuzu (2 X)

Moc hi (§3)

En accompagnement des bubble tea, Momen'Tea offre une gamme de thés bien-&tre
et de spécialités japonaises a déquster sur place ou d emporter. Les a la fois
sains, tendance et savoureux sont trés demandés par les clients.

A ) ;._;;_-__:\ Adapté a certains régimes : végétarien, sans gluten
EEEEEEEEEE DNy
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NOS VALEURS

Des ingrédients, avec
soin pour une meilleure dégustation

Des bubble tea et des snacks japonais

Bubble tea shop

pour apprécier un
moment de douceur

Des emballages

Convivial,
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LE CIBLAGE
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LE MARCHE DU BUBBLE TEA
MWPMWMWWW Un il sun la concurrence

8 461 restaurants rapides a Paris

7 Le thé est la 2éme boisson

A Paris, on dénombre :

11 enseignes nationales

227 salons de thé

85 vendeurs de Bubble tea

[iid

2 Francais sur 3
&)

*Selon 'étude « Etat local de marché —Salons de thé et restauration
rapide » réalisée par Territoires & Marketing pour Momen'Tea en mai 2019




LE POSITIONNEMENT MOMEN'TEA Plus Original

Salons de thé a
M“”‘e"'Tea“‘ theme*

Coffee shop

américains

Prix élevé
Cojean

Snacking
asiatique

Prix bas

Starbucks

Moins original

* Mangas café, café coréen, bar a chats...




MOMEN'TEA EN QUELQUES CHIFFRES

Création de Momen’Tea en France

2
S

Tickets par mois en saison haute

\6/
AR

boutiques en France

=

Tickets par mois en saison basse

'YY

Bubble tea shop

Le chiffre d’affaires par m2 par an

=

Le panier moyen

*Momen'Tea Les Halles 2019
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NOS BOUTIQUES

PARIS OPERA PARIS F. DES HALLES ~ PARIS LA DEFENSE

CRETEIL SOLEIL
‘, .
, o

eRTURE | PROCHAINE

oy nent de dowcettr
ez
i

. 1. 4
] ,i W Q)
" i — N~

GARE DE LYON LYON PART-DIEU

€ éwnﬁﬁédamﬁouﬁ en France ghice & vous!
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LA CLIENTELE MOMEN'TEA

18,90%

® Femmes

® Hommes

65+ ans

55-64 ans

45-54 ans

35-44 ans

25-34 ans

18-24 ans

13-17 ans

Tranches d'age

0.90%
0.90%
4,40%

13,20%

I, 33.50%
I — 39,90

2,20%

13-17 ans
W 18-24 ans
W ?25-34 ans

35-44 ans

45-54 ans

55-64 ans

65+ ans

Source : Statistiques Instagram (Mars 2021)
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LA CLIENTELE MOMEN'TEA

Ados et
étudiants

(13-25 ans)

Ses besoins

« Se faire plaisir avec des produits de Jeunes Familles
tradition mais tendance » actifs T er?;/aerfts

(25-30 ans) (30-45 ans)

« Recherche des découvertes
culinaires et veut étre étonnée »

« Une expérience originale mais avec des produits
de qualité »

« Quverte aux différentes cultures »
Clientéle
« Cherche un lieu pour se retrouver féminine

avec ses amis. sa famille » « Cherche un endroit convivial et chaleureux »

« Faire une pause entre 2 balades »




LA CLIENTELE MOMEN'TEA

Notre réponse \é

« Des produits originaux, ludiques Jeunes
mais sains » actifs s Momen'Tea

(25-30 ans)

Ados et
étudiants

(13-25 ans)

« Des bubble tea aux perles de tapioca
comme a Taiwan ou aux billes de fruits
pour une expérience unique »

« Des spécialités du Japon et des Clientdle
recettes inédites a chaque saison » féminine

Familles
avec
enfants

(30-45 ans)

« Un salon de thé pour partager un moment de détente et
de plaisir »

« Un endroit convivial pour partager ses loisirs et ses
passions »




LA COMMUNAUTE MOMEN'TEA

Bubble tea shop
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DEVENIR FRANCHISE
MOMEN'TEA
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'ECOMPAGNEMENT

Nos équipes sont en mesure de vous accompagner dans le lancement de votre activité
et son suivi.

Cela comprend de nombreux domaines d’actions :

DESIGN ET AMENAGEMENT
DEVELOPPEMENT

FORMATION

MARKETING ET COMMUNICATION
OPERATIONNEL

CONTROLE ET QUALITE

hhhhhhhhhhhhh
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FRE « CLE EN MAIN »

Une solution clé en main et un contrat de 5 ans comprenant :

DROITS D’ENTREE BOUTIQUE
30000€ 20 000€
| Licencede | Ledesign et les
marque et réseau frais d’architecte
Formation et Outils et
— accompagnement — ¢
a 'ouverture cquipements

*modifiable selon la superficie




RE RESEAU

Distribution et
approvisionnement de
produits alimentaires
asiatiques a plus de

ADFFA 3000 c lients

LX FRANCE

Fournisseurs de
produits alimentaires
asiatiques

CHR
Cash

CASH&CARRY
TH e db

Bubble tea shop

Supermarché de Marque et épicerie
l'alimentation asiatique japonaise
(Paris 12°)

Autres partenaires :

UNIBAIL N
RODAMCO u
WESTFIELD

KLEPIERRE

Bubble tea shop
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ENAGEMENT

Les frais d’architecte sont pris en
charge

Un accompagnement au design et a
I'aménagement de a boutique selon un
cahier des charges précis

Bubble tea shop

Momen’Tea Euralille
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EQ'J'PEMENTS LES OUTILS ET EQUIPEMENTS

- Une table de préparation bubble tea

- Unfrigo a topping

- Une vitrine a dessert

- Une machine a glagons

- Un comptoir compact positif (stockage)

- Un comptoir compact négatif (stockage)

- Des distributeurs a eau chaude et deux thermos
- Une machine a fructose

- Une machine a operculer

- Unsecoueur électrique

- Systéme de caisse (Ipad, tiroir, imprimante, afficheur...)

@ LES PUBLICITES SUR LE POINT DE VENTE

Des affichages, adhésifs muraux, menus fournis dans votre
« kit de bienvenue franchisé »

Momen'Tea Les & Temps




FORMATION

Un mois avant l'ouverture de votre salon, vous débuterez le programme d'immersion qui
vous permettra, ainsi qu’a votre équipe, d’acquérir les fondamentaux pour lancer votre
premier salon.

Moner

Bubble  shop

Le programme de formation Momen'Tea vous fournira les outils nécessaires a ['exploitation
de votre salon de thé dans les meilleures conditions.

> FORMATION DE 3 EMPLOYES PENDANT 2 SEMAINES DANS LUNE DE NOS
SUCCURSALES EN TLE-DE-FRANCE

o OUTILS ET DOCUMENTATIONS FOURNIS

o ACCOMPAGNEMENT PENDANT LA 1°¢ SEMAINE D'OUVERTURE SUR PLACE

Bubble tea shop
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N DE COMMUNICATION ET MARKETING

o Fourniture du petit matériel
annexe (étiquettes,
autocollants, menus, affiches)

Publicité en boutique liée a
l'identité de I'enseigne et aux
produits (frise historique, les
valeurs Momen'Tea, les
affiches des ingrédients, le

« comment composer son
bubble tea »)

- Argumentaires de vente, menu
book, valeurs nutritionnelles

o Méthode de dégustation

o Publicité sur site (flyers,

dépliants, aide a la
déqustation)

- Communication digitale (site

internet, réseaux sociaux,
contact avec les influenceurs
locaux)

Bubble tea shop

Lancement d’'une nouveauté
par saison

Marketing digital (Google
business, réseaux sociaux

Instagram, Facebook et TikTok,

site internet et
référencement)

Partenariats avec des
influenceurs locaux pour des
photos/vidéos et jeux
concours
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PORT OPERATIONNEL

Un contact
privilégié avec Conseils a la
nos gestion du
fournisseurs et quotidien
partenaires

Aide au
marketing et a
la fidélisation

client

Création
d’outils et de
supports

Innovation et
nouveautes



INANCEMENT

Ce qui reste a la charge du partenaire :

THEME

Travaux d’aménagement

Mobilier Momen'Tea (chaises, tables, canapé)

Matériel lié au fonctionnement (abonnements...)

Matiéres premieres et stocks du 1¢" mois
Redevance mensuelle

Frais marketing mensuels

INVESTISSEMENT
Environ 1 000€ HT/m?2

Selon la superficie du local
Environ 1000€/an

Environ 10 000€ HT

5% du CAHT / mais

1% du CAHT / mois
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PROCHAINES ETAPES

SIGNATURE DU
CONTRAT TRAVAUX OUVERTURE
FORMATION

RECHERCHE DU
LOCAL




MOMEN'TEA ET VOUS
Mn(’u)\ﬁww\mﬁa&conémw

Unis dans cette aventure, nous sommes a votre écoute pour travailler ensemble afin de :

=N
H@m
S

> Proposer un salon de thé asiatique en quéte

\ [
):
/ L

o Faire en accord avec une société soucieuse de
’environnement et du bien-&tre

o Accroftre la notoriété de la marque Momen'Tea et

o Créer une enseigne de du bubble tea

29
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PRET POUR L'AVENTURE ... ?

Contactez I'équipe Développement Franchise :

Par téléphone : 07 89 42 81 53
Par e-mail : franchise@momentea com

Retrouvez-nous sur les réseaux sociaux et sur momentea.com

—I’VLO(/

IEI

Elh
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